AG de I'afm

10 septembre 2020
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Le mot du Président
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Commission Publications
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Jean-Luc Herrmann, Vice-Président Publications

B Bernard Pras et Bertrand Urien, Directeurs de
Publication

B David Gotteland, Rédacteur-en-Chef RAM

Géraldine Michel et Isabelle Collin-Lachaud co-
Rédactrices-en-Chef DM




Bilan des actions

B Classements de RAM et DM

- classement FNEGE 2019 : statu quo RAM rang 2,
DM rang 3 (+1 mot sur criteres pour passer de 2 en
1 au classement FNEGE 2022, merci Gilles
Laurent...)

- classement australien ABDC 2019 : RAM non
classée
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B Aide aux auteurs des articles acceptés dans
RAM pour la traduction en anglais

- soutien a la traduction intégrale en anglais pour les
doctorants et jeunes Docteurs

- soutien au copy editing pour les auteurs ne
disposant d’aucune possibilité de financement
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Bilan des actions

B Procédure de sélection et mandats des RCs et
RCAs de RAM et DM

- alignement de la procédure de sélection des co-
Rédacteurs-en-Chef de DM sur la procédure en
vigueur du RC de RAM : application pour
sélectionner le successeur dEmmanuelle Le Nagard
comme co-RC de DM : Isabelle Collin-Lachaud

- complément des procédures de sélection des RCs
de RAM et DM sur la durée des mandats des RCAs
et des comites

- soumissions d’articles a RAM et DM par les RCAs :
RAM « NON »

DM « Non, mais a titre exceptionnel »
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Bilan des actions

B Engagement d’un travail de réflexion avec les
editeurs de nos revues sur la faisabilité d’une
evolution vers I’'Open Access

- pas de vision ni de strategie particuliere /OA (EMS)
ou /au cas de la France ((SAGE, Open Access Plan S)

- pistes envisagees / accroissement de la visibilité des
articles publiés :

RAM : possibilitée d’1 article/mois en «free to view» sans
couts additionnels + communication via Twitter +
demande explicite aux auteurs de partager activement
la version « manuscrit accepte » (+ HAL ou autre)

DM : accord sur le principe (conditions ?) d’1
article/mois en «free to view» + communication via
Twitter + demande aux auteurs de partager la version «
manuscrit acceptée » (+ HAL ou autre)



Recherche et Applications en Marketing

RAM

Recherche et Applications en Marketing
ram.sagepub.com

B Directeurs de Publication : Bernard Pras et Bertrand Urien
B Rédacteur-en-chef: David Gotteland
B Assistance de Rédaction : Roselyne Lippolis

B Rédacteurs-en-chef Associés

B Gilles Laurent
B Dominique Roux
B Wiliam Sabadie
B Henrik Sattler
B Julien Schmitt

Bl ’ensemble des comité scientifigue, de lecture, et de
lecture ad-hoc
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Recherche et Applications en Marketing

RRhAMh Applicati Marketi

_3 Entrée de
4 processus
S 2017 87

2018 88 +1

2019 98 + 10

31 aolt 2019 67

31 aout 2020 85 + 18

Source : ScholarOne (consultée le 31/08/2020)




Recherche et Applications en Marketing

RAM

Recherche et Applications en Marketing
ram.sagepub.com

Entrée de Processus de
processus révision
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Délai entre I’envoi et la decision 50
initiale — 2017

Délai entre I’envoi et la decision 44
initiale — 2018

Délai entre I’envoi et la decision 42
initiale — 2019

Délai entre I’envoi et la decision 39.8
initiale — 31/08/2020 ’

Source : ScholarOne (consultée le 31/08/2020) 10



Recherche et Applications en Marketing

RRhAMh Applicati Marketi

; Entrée de Processus de Sortie de
S processus révision processus
f CiteScore 0,62 0,92 1,4

Ran n

ang e 104/157 | 987162 @ 106/177
Marketing
Percentile 23eme 34éme 40éme

Source : Scopus (Elsevier)
CiteScore 2019 = Nb. citations en 2019 / Nb. articles publiés 2016-2018

11




Recherche et Applications en Marketing

B0 Recherche et AﬂsLi:i;.i:nns en Marketing
3 Entrée de Processus de Sortie de
S processus révision processus
Nb. de
= " 47 377 41 131 44 826
=z téeléechargements
Francais 28 548 21 755 21 833
Anglais 18 829 19 376 22 993

Source : Annual Publisher’s Reports 2017 et 2018, et
SagePublishing

12



IEXAERNIns Marketinge

\

Bilans et perspectives
pour DM

Equipe de Rédaction
Isabelle Collin-Lachaud, Co-Rédactrice en Chef
Géraldine Michel, Co-Rédactrice en Chef
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Jean-Francois Lemoine, Rédacteur en Chef Associé
Rémi Mencarelli, Rédacteur en Chef Associé
Sondes Zouaghi, Rédactrice en Chef Associee

Secrétariat de Rédaction: Alexandre Nassar 13
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DEEARINIns Marketinge

Attractivité de la revue

Nombre de soumissions a la revue Décisions Marketing par an
(2015-2020%) o
* les soumissions pour 2020

Pour la revue classique et le numéro spécial sont calculées a fin ao(t.

80

Nombre de soumissions

2015 2016 2017 2018 2019 2020

B 38 articles soumis en 2020 a fin aoldt, contre 50 en 2019
et4l1 en 2018

B En moyenne, un lecteur donne son expertise en 25,3 jours
14
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ns Marketinge

Positionnement de la revue clarifié
et ré-affirme

Une revue pour des chercheurs et des décideurs
en quéte de sens

Une revue tournée vers la prise de décisions
pour les organisations et les consommateurs.

Succes des articles publiés « online first »

Pour accompagner nos lecteurs pendant le
confinement, le numéro 97 a été mis en acces

libre online

15
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Numeros speciaux

B NS 2020 « Marketing et Ressources Humaines »

RC Invités: Fanny Poujol et Sébastien Soulez
Sortie octobre 2020 (19 soumissions pour 5 articles publiés)

B NS 2021 « Les pratiques Marketing>»

RC Invités: Jean-Francois Trinquecoste et Pierre Volle
Date limite de soumission: fin octobre 2020

B NS 2022 « Innovation sociale >» en anglais
en partenariat avec la conférence ACIEK organisée a Paris

16
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IERAERRIns Marketinge

.
Les objectifs 2021 pour DM

Augmenter encore le nombre de soumissions

B Intervention dans des Journées de Recherche, visihilité sur les
réseaux sociaux, classement de la revue

Fiabiliser et acceélérer le processus d’évaluation
® Amélioration continue de la plateforme
® Evaluation des lecteurs en vue d’un prix

Ameéliorer la visibilité de la revue a
I'international

B A partir du numéro 100 (Decembre 2020) possibilité de publier
des articles en anglais

Continuer une communication dense et de
valorisation des papiers

W via le blog afm et les réseaux sociaux 17
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Commission Recherche

18
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rayonnement a lI'international

Mathilde Gollety, VP commission Recherche r ‘
o

Francoise Simon, colloque afm

Rémi Mencarelli, journées labellisees &
Yy

£ ‘
Valérie Guillard, GIT p ‘;

Emna Bouladi, Amina Bécheur & Jérbme Baray,

veille scientifique G
i””‘ |

Pascale Ezan, partenariats academiques

Alain Decrop & Pietro Zidda,

19
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Rappel des 3 projets phares

. Veille dynamiqgue et cartographie des

réseaux théematiques de chercheurs

. Structuration de la communauté autour de

GIT

. Rayonnement et visibilité a I'international

20
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Création d’un outil de veille dynamique
sur les themes majeurs en marketing /
cartographie des thématiques des EC

B 1230 articles de RAM et DM archivés sous HAL
B 1869 articles ajoutés a la collection AFM_RAM_ DM

| Consutabons  Recherche

Un site internet créeé :
http://datamining.byethost7.com/

Une présentation des résultats aux rencontres
d’Automne 2020

21
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Une communauté afm qui se
structure autour de 10 GIT

W 7 GIT actifs reconduits jusqu’en juin 2021
M 4 nouveau GIT validés par le bureau en 2020

afm association

francaise
du marketing

L'AFM REVUES EVENEMENTS COMMUNAUTE DOCTORANTS PRESSE BLOG

RESSOURCES

PARTAGER DES
INFORMATIONS (AFMNET)
GROUPES D'INTERET ‘

THEMATIQUE GIT- ALCOR

PROPOSER OU TROUVER GIT - MARKETING DE LA

¥ UNEMPLOI SANTE
DEVENIR MEMBRE GIT - MARKETING ET
DEVELOPPEMENT DURABLE
R A M N U M E LES ACTUALITES DE LAFM
L, (AFMNEWS) GIT - MARKETING ET
TECHNOLOGIES, EXPER | cpusmspst e " !

GIT- DISTRI PAYS
EMERGENTS

QO o o @
GIT - MARKETING RH
GIT - PRIX & VALEUR

Evenements et appels a contributi s les

(GIT - INNOVATION ET
MARKETING DE LACULTURE '€Ments

" ; . o
< § 19eme colloque marketing digi ETouTouRISME ——
. "v SCPLCTTNIVIG
;“/ 2 Date et lieu de I'evénement : 3 et 4 septembre 2020 G|T - TEMPS &
Paris Panthéon Sorbonne : pour la premiére fois sur : VIEILLISSEMENT Inunnn
El RN

Diffuser une information aux A Le programme est disponible !

« Frangais

22



Une communauté afm active qui se
structure autour de 10 GIT

\

B Objectif des GIT :
W Assurer la visibilité des membres de I'afm
® Dynamiser la recherche sous toutes ses formes
M Journées de recherche labellisées
M Sessions spéciales au congres annuel de 'afm
M Projet d’ouvrage collectif

B Evénements a construire avec le monde
professionnel ﬁ

./ /
4 2

Les GIT : des espaces de fertilisation croisé
membres de I'afm
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L’afm et I'international

I
‘\

B Création d’'une bourse afm Jeunes chercheurs-
Afrigue (1000 euros)

£4 Academy of Marketing Science

B Partenariat afm-ams

W 7 projets communs soutenus en 2018 (sur 8 recus).
Présentation a 'AMS a Coral Gables et au congres afm
a Biarritz en 2020

W 7 propositions recues et soutenues par le conseil
scientifique en 20109.
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B Collaborations internationales

A Académico y Profesional EUROPEANPMARKETING ACADEAMY

. AEMARK, EMAC et ACR {(Afi ’2()(() ‘ Cﬂ'v l |GHT
f b @ o el :
KAsociaciénEspaﬁo\a ﬁn_’ﬁh f! : ‘\ «‘gg W
M\ deMaketing EMAC ,-,,;g::"—""' ' L*"_ btk

24
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Les activités courantes de la m

commission

Des journeées labellisées plus nombreuses

M 8 journées labellisees en 2019 / 9 journées d¢ja
labellisées pour 2020 (en presentiel ou distanciel)

Un RV scientifigue et convivial toujours
plébiscité : le Congres annuel de I’'afm

M Les nouveautés : track international

Une matinée interdisciplinaire au sein des
Rencontres

Une implication croissante de I’Afm au
Printemps des Etudes

25
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Commission Valorisation
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Missions de la Commission
Valorisation

Relations avec

ofessionnels
Partage de

savolrs entre
EC

Pédagogi




La référence scientifique en marketing

Leila Elgaaied-
Gambier

Charlotte
Lecuyer

Un volet pédagogie developpeée

Enquéte aupres de 150 enseignants-chercheurs

B Attentes des collegues vis-a-vis de I'afm : (1) Mettre des ressources a disposition
(2) Former, informer, conseiller (3) Favoriser les échanges (4) Valoriser davantage
la pédagogie

Réunion annuelle du comité pedagogique de I'afm
pour discuter des projets en cours et a venir

Prix de I'innovation pédagogique (lere édition en
2020)

Concours des cas avec éclaircissement du positionnement
et changement d’intitulé pour I’'édition 2020

B Cas Pratiques

B Cas Recherche




Isabelle Collin-
Lachaud

La référence scientifique en marketing

Sylvie Llosa

Mathieu
Porchet

Une relation renforcée avec les
professionnels @)

B Etude Hot Topics aupres des professionnels (Sphinx,
Printemps des études, 162 réepondants)

M Convergence entre les hot topics identifiés par les académiques et les
besoins exprimés par des praticiens

W Corrélation entre niveaux d’'importance et priorité/urgence, mais des
« décalages » en matiéere d’allocation budgétaire

m Clivage entre les « pro-marketing » (70% en regroupant impliqués,
utopistes et novateurs) et les sceptiques (30%) reprochant au
marketing son manque d'’utilité pour la prise de décisions et ne
saisissant pas l'intérét de la recherche pour leur activité

B Valorisation des recherches aupres des
professionnels

W Deébat pendant les Rencontres afm
M Enquéte sur les pratiques (98 membres de I'afm, Sphinx)

B Projet de communication et de sensibilisation




Mathilde
i Gollety

Régine
Vanheems

LB
Grégoire
Rnthnreal

Une relation renforcée avec les
professionnels ()

Matinée afm —IREP de novembre 2018 (multi-
themes)

Matinée afm-Syntec de mars 2019 (sur le théme de
I'innovation)

Participation des chercheurs de I’'afm au
Printemps des Etudes

Participations des chercheurs de I’'afm a Inbound
Marketing

Les liens avec les professionnels sont en train

d’étre repenseés (Discussion en cours avec I'IREP, le
Syntec et 'UDA)




Une relation renforcée avec les
professionnels ()

B Lancement du groupe de travail sur
I’éthique des pratigues en marketing

Bénédicte

Bourcier- = 3 billets déja rédigés

Béquaert

M « Stigmatiser une categorie de personnes dans la
publicité » (B. Bourcier-Bequaert)

Emmanuelle

Le Nagard W « Favoriser I'obsolescence des biens durables » (E. Le
Nagard)

La référence scientifique en marketing

W « Faire expirer les points dans les programmes de
fidélité » (V. Pez)

Jean-Francois
Toti

M Intervention lors de la conférence au Printemps des
Etudes

Virginie Pez

/




Valorisation de nos savoirs aupres
des collegues membres de I’'afm (1)

B 18 ateliers sur 7 journées

B Paroles données aux intervenants sur le site de
I’'afm (dans les tribunes@afm)

M 6 publications sur le site (ex : mkg et nudge, I'entretien
d’explicitation, vulnérabilité et strateégie mkg, transformation
numeérique) et 2 en cours.

Emna
Bouladi

Eva Cerio




Valorisation de nos savoirs aupres
des collegues membres de I'afm (2)

B Les évolutions récentes

- W Partenariat pour I'accueil dans une école de management : EMLV
Madeleine (nov. 2019)

B .
i @ Fin des Rencontres avec les Asso Pros (IREP, Syntec)
W Ateliers participatifs (« ateliers agiles »)

B Les évolutions initiées et restant a concreétiser

® D’une structuration fonctionnelle (rencontrer les associations,
approfondir une méthode, découvrir de nouvelles pédagogies)
..... a une structuration thématique (thématiques prévues en mars
2020 : Interculturel & Hot Topics)

La référence scientifique en marketing
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Commission Jeune Chercheur
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Axe 1. Renforcer

Coralie Damay

I'attractivité du doctorat en et Nathalie

marketing Fleck

Axe 2. Aider les doctorants Laurie Balbo &

a réussir leur these Andreas
Munzel

(Doctoral bootcamp,

Collogue doctoral) Marie-Christine

Lichtlé

Axe 3. Recompenser et mettre
en valeur le travail de these
(Prix de these)

Bjorn
Walliser

Axe 4. Faciliter la transition de
la these vers la publication et
le recrutement (Publication
booster)

Julien Schmitt
et Linda
Hamdi-Kidar
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Prix de these

@ AFM Marketing @afm_marketing - 23 avr.
711 La gagnante du prix de thése AFM 2020 est Alice FALCHI !

Un résuméd linkedin.com/pulse/les-memb...
Plus d'informationsu afm-marketing.org/fr/content/res...

@EmmanuelleLeNag @VernetteE @CapelliSonia

Afficher cette discussion

Alice FALCHI pour sa these
De l'intérét d'impliquer les clients
membres dans les phases
d’ideation et de sélection d’'un
processus de co-innovation, Univ.
Lyon 3, sous la direction de Sonia
Capelli et William Sabadie

36
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Félicitations a ...

La finaliste :
Zeline ZHONG, Université Paris-Saclay / Univ. d'Evry-Val-
d'Essonne, sous la direction de Christine Balagué (finaliste)

Quatre theses remarquables :

Adrien BAILLY, Univ. de Lorraine, Renaud Garcia-Bardidia et
Bjorn Walliser

Julien CLOAREC, Univ. Toulouse Capitole, Lars Meyer-
Waarden et Andreas Munzel

Jonathan DEZECOT, Le Mans Univ., Nathalie Fleck

Virginie VANDENBULCKE, Univ. Mons, Caroline Ducarroz et
Francois Fouss

37
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Publication Booster : aider les jeunes docteurs a

publier dans les meilleures revues

2 journees

2 coachs + 3 organisateurs

11 jeunes
chercheurs

2 présentations
thématiques / journéee

De nombreux conseils
pour faire murir un
projet d’article

Journéel: 13/11/2019,

EMLV, Courbevoie
) S

Delphine Tobias
Dion Otterbring

Journée 2:
04/05/2020-

Bayehne
= 02/12/2020

38
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Doctoral bootcamp

Montpellier Management
1-5 juillet 2019

Sophie

Martins (USMB), Stéphanie
Montmasson (AMU) et Fabien
Rogeon (Univ. de La Rochelle)
lauréats 2020 du prix du
meilleur work-in-progress



AFM Marketing @afm_marketing - 10 jul v

Dernid inée du #DoctoralBootcampAFM2020 AFM Marketing @afm_marketing - 9 juil,
L T 3éme journée du #AFMDoctoralBootcamp2020

i i
/' Kieler éciture, ttre et abstract Un atelier expérimentation avec Benjamin Boeuf!

@ Lau @laurie_balbo - 10 juil.

Derniére matinée pour le 2nd Doctoral Bootcamp de I'@afm_marketing.
Ce matin on parle titre d'un article et abstract avec @amunzel et
@LBertrandias

0 Andreas Munzel @amunzel - 9 juil.

Au programme du 2éme #AFMDoctoralBootcamp de @afm_marketing
aujourd hui: I'atelier expérimentation avec Benjamin Boeuf de @IESEG et
un exercice de design expérimental pour nos bootcampeurs.

Afficher cette discussion

Atelier 3:
Expérimentation

Benjamin Boeuf
Professeur assistant
IESEG School of Management (Paris)

Programme :
9:00-11:00 Intervention par Benjamin Boeuf (piéniére)
11:10-12:00  Exercice: Dével t d'un design expéri

(breakout, puls piéniére)

1 Qs &

T AFM Marketing a retweeté
Andreas Munzel @amunzel - 10 juil. v
Le 2éme #AFMDoctoralBootcamp se termine ce matin avec un atelier «

Ecriture » avec un focus sur le résumé - une partie essentielle d'un article de
recherche!

ATELIER D’ECRITURE

Le titre et 'abstract
de 'article de recherche
Vous et 3 autres personnes
9 04 (VARE &



A venir

Colloque Etude sur 'attractivite
doctoral du doctorat en
marketing
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= Organisé en
distanciel en octobre
prochain

29 candidats

18 candidats retenus
3 jurys don’t 'un en
anglais

Mieux communiquer
sur les carrieres
academiques

Faire de 'embauche
des docteurs une
option plus naturelle
pour les entreprises
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Commission Communication

42



\

La référence scientifique en marketing

. %

m

Baptiste Cléret
Léo Trespeuch
Caroline Ardelet
Laurent Busca
Alice Falchi ,‘
Andria Andriuzzi 4
Thomas Stenger (VP))

Axelle Faure-Ferlet,
Andréa Gourmelen
Agnes Helme-Guizon
Michaél Korchia
Romain Sohier

Christine Gonzalez |
Elisabeth Robinot &
Maud Damperat
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Le Site Web de I'af

Front office

M Travail sur la lisibilité et
I’accessibilité des
informations

B Harmonisation des formats

B Mise en ligne des cas et
des GIT

Back office

B Ameéliorations pour
faciliter la gestion des
contenus

B Réorganisation pour la
gestion des adhésions

Interactions internes

B Traitement des demandes
des utilisateurs et adhérents

B Formation des nouveaux
arrivants au sein du bureau

M Creéation de procédures de
mise en ligne

M Préparation RGPD

Interactions externes

B Gestion de la connexion
entre le site internet et SAGE

B Sécurisation du paiement en
ligne (3d Secure)

B Renouvellement nom de
domaine et hébergement
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e 133 campagnes (depuis mai 2018)

« Nombre abonnés en hausse (+40%06 en 2 ans)
1692 (sept 2020) vs 1548 (mai 2019) vs 1206 (mai 2018)

 Envoi « groupé » hebdomadaire (le jeudi)
» maintien des envois « solo » si caractere exceptionnel
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Le blog de I’'afm (en francais)

Une équipe fidele
Agnes Helme-Guizon, Pauline FOLCHER, Maud
HERBERT, Fanny MAGNONI, Yolande PIRIS, Ouidade

SABRI, Francoise SIMON, Régine VANHEEMS et Michael

KORCHIA Le blog de I'association frangaise du
marketing

28 billets en deux ans

522 abonnés
audience 2019 > 2018 < 2020

About Accueil Demiersarticles Consommation Communication Marketingclient Digital Distribution
Marque  Stratégies

La vaccination en France : ambivalence
des représentations

Pour ou contre la vaccination ?

La loi du 30 décembre 2017 a rendu obligatoines onze vacans pour la petite enfance (aorsquc
Jusqu'alors 3 vacaing étaient oblgatoires et 8 recommandés). Cette décision du M

Soldarnés ¢ & provoqué de vives réactions et tout particuliérement dans la moité
dclapq:ulamﬁan;nuqure n héstabon vaconale, autrement dit, celle qui refuse de fa
oartaing vaccins cu les fait avec retard alors que les infrastructures sont IA. La raison ? La
défance des consommateurs, nourmie par la crainte d'effets secondaires des vaccins, la Soclal

pandéme de la grippe, la présence dadiuvants, les scandales santaires, kes ruptures nvia
d'approvisionnement et les discours dwvergents des médecins. Cette défiance subsiste malgré Le fil Twitter de TAPM
les CAMPAgNES G COMMUNCALON Gos AUtONBES Santaires qui vantent les béndfices des vacoins
pour la protection au niveau individuel et collectil. Ces discours, émis dans un emironnement

rnmmmnn nb shnanasnt somh e sesnadie ) Cans e nnsosie
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Le Blog de I'afm... in english !

B Une nouvelle équipe

« Andria ANDRIUZZI, Université de Saint-Etienne
 Fabien PECOT, York University (UK) / TBS Barcelone
« Kenza GUENNOUN - MARRY, Le Havre
* Federico GARCIA-BAENA, ESDES Lyon

The Blog of the French Marketing

 Julie LERQY, IAE La Réunion Association

 Emeline MARTIN, Université d’Angers afm/ \Q(

Phygital: a customized and seamless experience i rlodghing

The strategy of which consists in managing Follow the bleg

B 13 billets depuis septembre oo

and products leads to a focus on

their buying experience rather than on the act of purchase itself,

2 O I 9 The follawing fictional excerpt refiects the realty of some buyer's journeys that are the

resuft of an omnichanne! stratogy

« Yesterday. [ compared tents oniine. [ nodiced & few; but it was hard o

roally know what they weve Mee. S0 | went 1o Décathion where | was able 1o
Iy a couple of tents with vimua/ reaiity. | ried them out in the mountains, the
tropical forest and in the woods! | will probably order e lomarow on ther

fockal
n
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Livre blanc de I’'afm

|

B Principe :
® Un libre blanc reprenant des billets du blog de I'afm
W 500 livres #1 imprimés (... et en attente de distribution)

m Le livre #2 finalisé (relecture et interview Expert a
confirmer)

B Les volumes
W #1 - Les entreprises s’engagent (8 articles/billets)
W #2 - Le storytelling en marketing (7 articles/billets)
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INUMERO 1- FEVRIER 2020

LES NUMERO 2 ISjDElEMB
E'I'lTIlEPRISESI STORYTELLING
S'ENGAGENT! EN MARKETING

o

RE 2020

L'ASSOCIATION
FRANGAISE DU FRANCAISE DU
MARKETING MARKETING
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L’afm sur Facebook : une page,

un groupe

* Page afm

- Une communauté de 4331 fans (+1%0 par mois
depuis 1 an)

- Taux d’engagement™: Soutenances de theses/HDR et
billets d’humour

-~ Liker, partager, commenter: visibilité et
prescription

B Groupe “Afm — partage et discussion”
® 371 membres dans le groupe dont 310 membres

« actifs »
Nombre de posts depuis la création

B Plus de 90 contributeurs difféerents
B 275 publications Réparttion par rthématiques”

Tous

h H
L i

| |
it AMAA L b MR A il




L’afm sur Twitter

B Un compte qui compte dans le monde academique

AFM Marketing AGRH 685 abonns
@afm_marketing AMS 1917 abonnés
AIM 538 abonnées

Association Francaise du Marketing | The French Marketing Association — e
© France & afm-marketing.org [ A rejoint Twitter en janvier 2011 ACR 1770 abonnés
) AMS 2 404 abonnés
2 815 Abonnements 5 603 Abonnés . e

Un lieu d’échange au service de nos revues et evénements

Au plaisir de te croiser bientdt sur I'un des événements (et merci pour fous les live-tweets ;) )
Bonne journée,

Je te confirme que les live tweets sont trés utiles pour suivre I'actualité et les événements de la communauté AFM lorsqu'on peut pas y étre
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Un investissement quotldlen pour nos adhérents >
ATM Marketing 04/ \/
Felotatans d Marea Ledan nru\wuum de 5 thése Watanay b o Lorts Raxberta ot Aoplastans 54 Vatotny §
AIM Marketing @ ketin solt . . AL A
[Nos chercheury dan ||ﬂ'~ldull interventon de (KM re AFM Marketing
pour ripondre A la question suivante Picologie serait-elie use () Margherita PACANI §Marghe PACAN 10 1 patm_ marketing
affaire de femmar? Hanored 1o serve a3 Rapporteur for Marina Leban's doctoral
dafence at [SCP Business School with Luca M, Visconti and Les # ntresdautomne2019 de I'afm débutent
Delphine DION Thaaks Prof Ben Voyer for the invitation avec uﬂ mot daccuell de Sébasllen Tran
ting

GESCP_bs @EMLYON @marinaledun §OelshDion @EMLVparis et @

U'tcologie seran-elle une alfare de femmes !
Uécologie #3t devenue un domune central das
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B Groupe afm
B 3278 membres g

B Page afm
W Page créée en 2019 N
B 848 abonnés (+122% / 381 ahonn( - wee-
B 97 « employés » Y ..
B Post: Prix congres AFM-> 50 react.Ciis vi cai o nnipr v obruns——

B Principe d’action
B Relayer les actualités et informations afm
W Partager les posts lorsque 'AFM est identifiée
M Inviter a ajouter 'AFM en tant qu’expérience professionne
M (ex. Chargeé de mission, membre de 'AFM...)

B Annoncer les prix #AFM2020 avec des photos en identifia
les chercheurs
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afm vidéo

B « ma these filmée en 180
secondes »

M Bonne réception de la part de
la communauté

M Un cadrage plus important
est a penser

B « Mon articleen 3
minutes »

B Une vidéo réalisée
B + de 300 vues
B Deux autres sont en cours de

mantano

\

‘ y Mon Article en 3 min - Jeanne Lallement & Andréa Gour...
Ve |

+ de 300 vues

LeMarkgiing én 2019 s

Le marketing en 2019 - Neuf hot topics décryptés par de...
@ AFM | 306 Vues 52
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Trésorerie et adhésions

o4



en marketing

ADHESIONS

QOuidade Sabri
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Salomé Krzyzaniak
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Bilan adhésions 2019

Statuts 2019

= Académique individuel 222

¥ Engagement 3 ans 115

c Académique équipe 110

i Subvention doctorant 114

g Doctorant dans équipe 68

g Entreprise 3

d .. B Académique individuel

- Praticien individuel 9 -

- ngagement 3 ans

= TOTAL r 64]_ B Académique équipe
B Subvention doctorant

# Doctorant dans équipe
B Entreprise

Praticien individuel
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Bilan adhésions 2019 selon les grands

profils

B Evolution depuis 2012
B Subvention « doctorant » en croissance
W Baisse de la formule « engagement 3 ans »

=
-
5 2014 2015 2016 2017 2018
£ Academique | 0, 198 238 207 209 198 192 m
5 individuel
» Engagement3) s 123 147 121 135 134 121 113
v ans
& L 128 106 115 89 123 111 110
3] équipe
L Subveation | 409 8 9 % % 102 81 114
doctorant
L 51 69 1 69 55 64 % 63
dans équipe
Entreprise 18 16 16 1 16 6 3 3
Praticien
e 3 14 16 13 10 4 7 9
TOTAL 634 632 692 630 610 631 | 59 641
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Trésorerie afm 2019

Nathalie Veg-Sala, Trésoriere
Ouidade Sabri, Adhésions

Avec I’aide de Marion Bolze, experte
comptable
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Les produits - 2019

PRODUITS
Cotisations adhérents

Reversement droits

Droits RAM SAGE
Droits CFC

Droits Inquarto
Droits divers (JSTOR)

Inscription manifestations
Rencontres Automne Hiver
Colloque Doctoral

Colloque Doctoral Bootcamp
Autre

Intérets financiers livret
Plus values cession VMP

produits exceptionnels

TOTAL

19595
3852
7380
3792

4 834
2700
3850

135

363

100565

34618

11519

363

147065

19241
125
7403
2392

5670
2700

109 345

29761

8370

80

60

147616
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Les charges - 2019

CHARGES

Frais de secrétariat et comptablité 20300 24072
Suivi adhesion 20100 22 602

Expert comptable 200 1470

Prestations externes 7446 9252
Prix These 1500 1500

Maintenance et hebergement du site 4006 3570

Aides aux chercheurs 1335 4118

Frais divers (vidéo, achat fichiers...) 605 64

Frais de restauration et deplacement 29 364 19431
Frais gestion et organisation associations 12 665

Frais doctoral bootcamp 5856

Frais colloque doctoral 2946

Evénements (RA, RH, PB) + frais associés 7898

Frais bancaires 628 628 561
Frais de fabrication revues 70 654 70654 70123
frais de traduction 4251 4251 342
TOTAL 132643 123781
RESULAT 14422 23835
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ACTIF IMMOBILISE

ACTIF CIRCULANT

Aherents

Autres créances

Valeurs mobilieres de placen
Banque

Charges constatées d'avance

TOTAL ACTIF

12826
0

246 097
80374

38032

377329

Le Bilan - 2019

530
245950
109478

355958

530
89370
236491

326 391

PASSIF

FONDS ASSOCIATIFS
Réserves
Résultat

DETTES

dettes fournisseurs
Adhésions N+1
Cotisations Triennales

Autres

TOTAL PASSIF

300 737

14422

12 891
29500
19780

377329

276901

23835

18281
18042
18900

355958

256 07

20 82«

9 00¢
22 66
17 82

326 39
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Vote du quitus financier
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BUREAU DE L'AFM 2020-22

Presentation

Prof. Alain Decrop,
Président
Université de Namur
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Priorités de mon mandat

1. Soutenir le développement professionnel
de nos chercheurs (recrutement de
doctorants prometteurs, soutien a la
formation doctorale, valorisation des
theses, formation a la publication de rang
A-B, sensibilisation a I’éthique de la
recherche)

M Mise sur pied d’'un congres étudiants

B Maintien des nombreuses activités a destination des
doctorants

W Elargissement du publication booster
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Priorités de mon mandat

2. Accentuer notre rayonnement
International (élargissement des
adhésions, internationalisation de RAM et
DM, publications dans les top journals,
participation a des boards, échanges avec
d'autres grandes associations)

M Mise en place d'un college international et
d’ambassadeurs

W Partenariats avec d'autres associations scientifiques
internationales

W Soutien a la traduction et a I'écriture scientifique en
anglais
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Priorités de mon mandat

3. Renforcer notre engagement sociétal (présence
dans le débat public; stimulation des transferts de
connaissance et de compeétences vers les etudiants,
les entreprises et la societé au sens large;
etablissement de prioritées dans I'agenda de
recherche; volonté de redorer I'image du marketing
en s’inscrivant dans une  perspective de
soutenabilite)

B Mise en place d'une nouvelle commission: « Engagement
societal »

B Rédaction d'un manuel de « marketing management »
proposant une alternative au marketing proctérien et kotlérien

W Développement des relations presse
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B Mais aussi... maintenir la vivacité et assurer la
pérennité de l'association dans un contexte difficile
(covid, open access etc.)
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Un marketing qui fait sens...

Soutenir le
développement
professionnel de
nos chercheurs

Renforcer Accentuer

notre notre
engagement rayonnement

societal international
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Alain Decrop

(Université de
Namur)

Président

Bureau de ’'AFM

rTp— Ouidade Sabri

Chabaane (IAE Paris)

Trésoriére et
(U.Cergy) responsable des

Secrétaire générale adhésions

Gilles N'Goala

(Université de
Montpellier)

1er Vice président
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Vice-présidences de I'afm

Publications

. Développement
Communication professionnel
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Engagement

A EENS sociétal
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Commission publications

Revue RAM

Vice président LT 8 DP: Emmanuelle Le Nagard
/4 (ESSEC)

Revue DM
DP : Bernard Pras
(V. Paris Dauphine)

Cas pédagogiques
Claude Pecheux
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(EDHEC Business School)
Jean-Luc
Gilannelloni i g b recherch
ique de la recherche
(IAE Marie-Laure Gavard-Perret
G renoble) (IAE Grenoble)
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Revues de I’'AFM

Rédactrices en chef
DM

Rédacteur en chef
RAM

Isabelle Collin-

Lachaud Géraldine Michel

VINESIEKE (IAE Paris)
Lille 2)
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David Gotteland
(Grenoble Ecole

de Management)
Secrétaire de Secrétaire de Rédaction DM:
Rédaction RAM : Samuel Haddad
Roselyne Lippolis
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Commission Développement professionnel

. Recrutement des chercheurs
] I Sébastien Soulez
VlCG-pf@Sldent &) (Université Lyon3)
Colloque doctoral
Gaélle Pantin-Sohier

(Université d’Angers)
(sauf 2021 : Marie-Christine Lichtlé)

Doctoral bootcamp
- ') Laurie Balbo
(Montpellier Business School)
)’ Thomas Leclercq (IESEG)
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Valorisation de la thése

Laurent Denis Guiot

(Université Paris Dauphine)

Bertrandias
(TO ulouse ™ £ Publication booster
. \ ! Julien Schmitt (ESCP Europe)
B USINESS % Linda Hamdi (Toulouse Business
School) i
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Commission Engagement Societal

Vice-présidente

Fanny Reniou
(Université de
Rennes)

Veille scientifique (hot topics)
Audrey Bonnemaizon
(Université Paris-Est Créteil)

Transfert recherche-enseignement
Leila Elgaaied

(U Cergy)

Transfert recherche-entreprises
Charlotte Lecuyer
(U.Lyon)

Transfert recherche-société
Patricia Gurviez
(AgroParisTech)

Identité et image du marketing
Héléne Gorge

(Université de Lille-SKEMA)
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Commission Evénements

Congrés annuel

Pascale Ezan

VI ce- p I’éS | d ente (Université du Havre)

GIT et Journées thématiques
Elisa Monnot
(Université Cergy-Pontoise)

Rencontres de I'AFM
Aurélie Hemonnet
(IAE Aix en Provence)

Vi rg inie Pez Evénem’ent.s professionnels
. ., Grégoire Bothorel
(Université , (Numberly)

Paris II)

Ateliers d"approfondissement
Mathieu Kacha

(Université de Lorraine)
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Commission Communication

Blog et livre blanc
Francoise Simon (Université de Haute-

Vice-président Rl ) Asace))
v souw Elisabeth Robinot (UQAM)

{
\
\

Communication interne
(site web-afmNET+afmNEWS)
Andrea Gourmelen (Université de Montpellier)

Laurent Busca (Montpellier Management)
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Réseaux sociaux
Romain Sohier (EM Normandie)

Thomas A ’ Léo Trespeusch (UQAM)
Ste N g er < Christine Gonzalez (Le Mans Université)

(U.Poitiers,

e
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Fonctions support

D Gestion des données et
Tresoriere adjointe- support IT

responsable des
adhésions

Sarah Lasri
(Université Paris-Dauphine)

Axelle Faure-Ferlet
(Le Mans Université)
Jérome Baray
(Université Paris-Est Créteil)

Supports audio-visuels
Baptiste Cléret
(IAE Rouen)
Michael Korchia
(KEDGE Business School)
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Nouvelle assistante de I’'afm:
Milica Cunha (1AE de Paris )
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College international

EUROPEAS MARKETING ACADEAY
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Congres afm 2021
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En 2021, venez decouvrir la douceur angevine
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Un colloque zéro émission

Congreés sur le campus Saint Serge en centre-ville
d’Angers : 10 mn en tram de la gare, 20 mn a pied

Diner de Gala aux Greniers St Jean : 10 mn en
tram de la gare et du centre ville, 20 mn a pied
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Appel a Communications

37° CONGRES
lNTERNATIONAL Co-Présidents du comité scientifique :

g Gaélle Pantin-Sohier, IAE Angers, Université d’Angers
deusaocbtlon Bodu Mu'bi H . - , ! . 2,
- W : : et Joél Brée, IAE Caen, Université de Caen et ESSCA

- Marketing, Slow et
—  Douceur (Angevine)

1 Co-Présidentes du comité d’organisation :
| Sandra Camus, ESTHUA, Université d’Angers
et Fanny Thomas, Polytech Angers, Université d’Angers

Comité scientifique restreint :
¥== Bénédicte Bourcier-Bequaert - Barbara Caemmerer -
& Sandra Camus - Ivan Dufeu - Tatiana Henriquez -
Patrick Legoherel - Jean-Francois Lemoine

Comité scientifique élargi :
Safaa Adil - Tiphaine Chautard Dardé - Bruno Daucé
¥ - Elodie Jarrier - Elodie Jouny-Rivier - Emeline Martin
- David Rulence - Valentina Stan - Eric Stevens -
Fanny Thomas

association
frangaise
du marketing
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Guest Speaker : Guess who?

Sustainability

Son université se situe dans la 2¢me
plus grande ville de son pays

- 56
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Au plaisir de vous retrouver a Angers
les 19-20-21 mai 2021
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Merci de votre attention
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